KJOPESENTERINDEKS

7 PROSENT VEKST

En ckstra handledag bidro il ac kj@pesentrcne som inngar i
kj@pesentcrindckscn okte omsctningen med 7 prosent dl 14 095
millioner kroner i november i ar. Korrigcrt for pégécnde og
ferdigstilte prosjekter var veksten pa 61 prosent. Korrigcrcs det 0gsa

for handledagcr vardetenvekst pé 22 prosent iarets nest siste maned.

Kjopesenteromsetningen per handlcdag inovember var 162 prosent
h@ycre enn i oktober. | ﬁor var veksten pé 14,8 prosent nar det
korrigcres for handledagcr. 12014 okte omsetningen per handlcdag
fra oktober til november med 13,8 prosent, mens veksten 12013 og

2012 varpa 16,5 og 14 prosent.

OMSETNINGSENDRING FRA NOVEMBER
2015
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NOVEMBER - 2016

» Sng og kulde i fgrste del av november, Black Friday og
en ekstra handledag ga 7 prosent vekst i november.

» Omsetningen Black Friday var 2,5 ganger hgyere enn
gjennomsnittlig dagsomsetning i resten av november.

» Omsetningen i butikkene innen hus og hjem og i
spesialbutikkene gkte med over 9 prosent.

» Kjopesentrene har gkt omsetningen med 3,1 prosent
nar en maned av 2016 gjenstar.

Nyetablerte kjopesentre og kjopesentre som er inne i sine to
forste driftsar ceeer nyapning cller redpning cteer uevidelse okee
omsetningen med 14,1 prosent i november. I kjopesentrene som
er i en prosjckrfase gikk omsetningen opp med 12,3 prosent, mens

omsetningen i de ovrige sentrene okte med 6,1 prosent.

2.3 PROSENT VEKST SISTE 3 MANEDER
Vekstrakeen i kjopesentrene i de siste tre manedene har vart pa 2.3

prosent. Dessiste 12 manedene har omsetningen oktmed 2,9 prosent.

OMSETNINGSUTVIKLING
| KJOPESENTRE. UJUSTERT
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10,6 PROSENT VEKST BLACK FRIDAY

Omsetningen Black Friday okee med 106 prosent sammenlignet
med Black Friday i ﬁor. Toralt sto omsetningen Black Friday for 9.2
prosentav samlet omsetning i november. Omsctningc:n Black Friday
var 2,5 ganger sa h@y som gjennomsnittsomsetningen i de ovrige 25
dagc:nc inovember. 12015 var omsetningen Black Friday 2,35 ganger
sa h@y som gjennomsnittet i de ovrige dagcnc i november.

TOSIFRET VEKST | SOR 0G | NORD.

Utbyggingc:r 0g apning av nye kj@pcscntrc sorget for at omsetningen
i kj@pcscntrenc pa Sorlandet og i Nord—Norgc okte med 12,1 og
10,3 prosenti november. Pa Sorlandet var veksten storst i Vc:st—Agdcr
med 136 prosent, mens kj@pescntrcnc i nabofylkc:t Aust—Agdc:r okte
omsetningen med 82 prosent. | Nord-NorgC var det kj@pcscntrenc
i Finnmark som okte omsetningen mest med 15,1 prosent. Ogsé i
Nordland (13,6 %) var det tosifret vekst, mens omsetningen i Troms
okte med 5 prosent. Veksttakren i Troms trekkes ned ved at Amh
Kanebogcn er under utbygging.

6,5 PROSENT | DE TRE OVRIGE LANDSDELER

[ de tre ovrige landsdelene okte omsetningen i kj@pcscntrcnc: med
om lag 65 prosent i november. Kjopesentrene pa Ostlandet okte
omsetningen med 65 prosent. Storst vekst pa Ostlandet var det i
Buskerud og Ostfold der kjopesentrene okte omsetningen med 8,2
og 7.5 prosent. Omsetningen i Oslo gikk opp med 6.9 prosent, mens
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Endr i forhold til november 2015

Totalt Justert for

Areal- Handledgr.
endringer | og areal-
endringer

@stfold 7,5% 8,9% 4,7%
Akershus 6,7% 6,7% 2,8%
Oslo 6,9% 6,2% 2,3%
Hedmark/QOppland 6,4% 6,2% 2,1%
Buskerud/Vestfold 7.7% 4,9% 1.1%
Telemark/Agder 6,8% 6,8% 2,9%
Rogaland 5,5% 5,6% 1.8%
Hordaland 6,7% 4,8% 1.2%
Sogn og Fjordane /
Mgre og Romsdal 7.2% 3.2% -0,8%
Trgndelag 6,9% 6,1% 2,0%
Nord-Norge 10,3% 8,0% 4,0%
Bysentre 7,5% 6,5% 2,7%
Bydel- og lokalsentre 6,7% 6,3% 2.3%
Regionsentre 6,8% 5,7% 1,6%

ALLE
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kj@pcscntrenc i Akershus og Oppland omsatte for 6,7 prosent mer
enn i november i ﬁor. [ Hedmark okte kj@pcscntrenf: omsctningen
med 6,1 prosent, mens veksten i Vestfold og Telemark var pa 46 og
0,3 prosent.

Ogsé i Tr@ndclag okte kj@pcsentrene omsetningen med 65 prosent,
mens veksten pa Vestlandet var pa 64 prosent. [ Tr@ndelag okte
sentrene i Nord-Trondelag omsetningen med 88 prosent, mens
veksten i S@r—Tr@ndclag var pa 5,5 prosent. P4 Vestlandet bidro bla.
nyapning cteer utbygging dl ac omsetningen i Sogn og Fjordanc
okte med hele 17,1 prosent i november. Omsctningcn i Hordaland
gikk opp med 6,7 prosent fra november i ﬁor, mens kj@pcsentrene i
Rogala_nd og More og Romsdal omsatte for 5,5 0g 5,2 prosent mer

enn i november i ﬁor.

131,4 MILLIARDER HITTIL | AR

Nir en maned av 2016 gjenstar har kj@pcsentrenc som inngar i
kj@Pcscntcrindcksen okt omsetningen med 3,1 prosent dl 1314
milliarder kroner inkl. mva. Korrigert for utbygginger og handlcdager
erveksten 2,6 prosent. Korrigeres det ogsd for handlcdager erveksten
pa 23 prosent.

STORST VEKST | NORDLAND
Ved utgangen av november har kjopesentrene i Nordland oke

omsetningen med 11,3 prosent som f@lge av utvidelser og apning

KJOPESENTERINDEKS JANUAR - NOVEMBER 2016

Endr. i forhold til jan-nov 2015
Totalt

Areal- Handledgr.
endringer | og areal-
endringer

@stfold 5,0% 5,3% 4,9%
Akershus 3,9% 3,8% 3,5%
Oslo 3,1% 3,8% 3,4%
Hedmark/QOppland 3,2% 3,1% 2,7%
Buskerud/Vestfold 2,7% 2,8% 2,4%
Telemark/Agder 2,0% 1,6% 1,5%
Rogaland 0,0% -0,6% -1,0%
Hordaland 2,3% 1,2% 0,9%
Sogn og Fjordane /
Mgre og Romsdal 1,7% 0,3% -0,1%
Trgndelag 4,0% 3,6% 3,.3%
Nord-Norge 6,7% 2.9% 2,5%
Bysentre 3,6% 2,3% 1.9%
Bydel- og lokalsentre 3,8% 3,8% 3,4%
Regionsentre 2,2% 2,0% 1,6%

ALLE
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av nyte kjopesenter. Kjopesentrene i Vest-Agder har hiceil i ar oke
omsetningen med 7.4 prosent, mens kjopesentrene i Nord-Trondelag
og Ostfold har hatt en vekst pa 5.1 og 5 prosent. I Sogn og Fjordane
(4.3%) og Finnmark (4%) har veksten vart pa vel 4 prosent. Ogsa
i Akershus (3,9%), Buskerud (3,6%), More og Romsdal (3,6%),
Hedmark (3.2%), Oppland (32%) og Oslo (3,1%) har veksten
hittil i ar vare den samme eller hoyere enn veksten pa landsbasis.
Omsetningen i Hordaland har okt med 2.3 prosent og i Aust-Agder,
Troms og Mere og Romsdal med 1.9, 1,5 og 1.1 prosent. I Vestfold
har kjopesentrene omsate for 0.8 prosent mer enn i de elleve forste
minedenc i fjor. Kjopesentrene i Rogaland har omsatt for det samme
som i januar — november i fjor, mens omsctningen i Telemark har fale
med 2.7 prosent hictil i ar.

STORST FREMGANG FOR BUTIKKER INNEN HUS 0G
HJEM 0G SPESIALBUTIKKER

Storst vekst av butikkbransjene i november var det i butikkene innen
hus og hjem der omsetningen var 9,2 prosent hoyere i november i ar
enn i november i fjor. I spesialbutikkene okee omsetningen med 9,1
prosent, mens salget i kles-, sko- og veskebutikkene okte med 6,8
prosent. Sno og kulde i uke 45 og Black Friday i uke 47 har sammen
med apning av nye butikker og en ckstra handledag trukket opp
veksten i disse bransjene. Omsetningen i butikkene innen mat og
drikke gikk opp med 5,6 prosentinovember, mens serveringsstedene
okte omsetningen med 4,6 prosent. Virksomhetene innen service og

tjenesteyting hadde en tilbakegang pa 0,1 prosent.

Iirets elleve forste maneder har veksten vart storst i kjopesentrenes
spesialbutikker og serveringssteder med 5,7 og 5,4 prosent. Butikkene
innen hus og hjem og mat og drikke har okt omsetningen med 3,6 og
2.7 prosent, mens kjopesentrenes kles-, sko- og veskebutikkene bare
har hatt en vekst pa 02 prosent. Innen service og tjenesteyting har
omsetningen hittil i ar gice ned med 1,7 prosent.

NESTEN EN FEMTEDEL TIL HUS 0G HJEM

Butikkene innen hus og hjem sto for 194 prosent av sentrencs totale
omsetning i november. I oktober i ar var andelen pa 166 prosent.
Den betydelige okningen fra oktober til november skyldes dels Black
Friday, dels at mange har startet opp juleforberedelsene ved a handle
inn varer som gjor det julefine bade inne og ute. Butikkene innen hus
og hjem har aldri tatt s mye av novemberhandelen i kjopesentrene
som i ar. Det samme gjelder spesialbutikkene. Med 239 prosent er
andelen i november ogsa her rekordhoy for drets nest siste maned.

I perioden januar - november sto butikkene innen mat og drikke for
29,3 prosent av kjopesentrenes totale omsetning. Spesialbutikkenes
andel utgjorde 23,5 prosent av den totale kjopesenteromsetningen,
mens kles-, sko- og veskebutikkenes sto for 20,2 prosent. Butikkene
innen hus og hjem sto for 158 prosent, mens omsetningen i
scrveringsstcdcne Og innen service og tjenesteyting utgjordc 63 og
3,3 prosent av kjopesentrenes totale omsetning,

KJOPESENTERINDEKS FOR NOVEMBER 2016
OMSETNINGSENDRING PER BRANSJE

Bransje Totalt Justert for
arealendringer

Mat og drikke 5,6% 4,9%
Kleer, sko, reiseeffekter 6,8% 6,4%
Spesialbutikker 9.1% 7,8%
Hus og hjem 9.2% 7.3%
Service og tjenesteyting -0,1% 0,8%
Servering 4,6% 3,9%
Annen detaljhandel -2,8% -4,0%
Annen virksomhet 4,6% 2,4%

Kilde: Kvarud Analyse

ALLE BRANSJER

BRANSJEFORDELING - KJOPESENTRE

Andel totalomsetnlng

November November
2016 2015

Mat og drikke 26,6 26,9
Kleer, sko, reiseeffekter 20,4 20,5
Spesialbutikker 23,9 23,5
Hus og hjem 19,4 19,0
Service og tjenesteyting 2,7 2,9
Servering 5.9 5,6
Annen detaljhandel 0,8 0,9
Annen virksomhet 0,7 0,7

Kilde: Kvarud Analyse
]
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DETALJHANDEL OKTOBER 2016

» Faerre handledager ga salgsnedgang pa
0,3 prosent i oktober.

» Netthandelen gkte omsetningen med
over 19 prosent, mens sportsbutikkene
var best av de gvrige bransjene med 5
prosent vekst.

» 0gsa i kosmetikkbutikkene,
lavprisbutikkene med bredt vareutvalg
og apotekene var det en positiv utvikling,
mens omsetningen gikk ned i de gvrige
bransjene.

» Omsetningen har hittil i ar gkt med 3,2
prosent.

Mens omsetningen i kjopesentrene gikk ned med 17 prosent
i okeober, gikk omsctningen i detaljhandelen unntace salg av
motorvogner og salg pa bensinstasjoner i samme maned ned med 0,3
prosent. Utviklingen i kjopesentrene er svakere enn i detaljhandelen
generelt innen alle de fire store butikkhandelsbransjence. 1 rillegg
trekkes vekserakeen i detaljhandelen generele opp av kraftig vekst i
netthandelen i oktober. Omsetningsueviklingen i oktober preges av
atdetvar en handledag mindre i denne mineden ir ennii fjor.

KRAFTIG VEKST | NETTHANDELEN

Netthandelen skilte seg kraftig ut i oktober med en vekst pa hele 19.3
prosent ifolge Statistisk sencralbyras detaljomsetningsindeks. Storse
vekst av butikkbransjene hadde sportsbutikkene som i oktober i ar
omsatte for S prosent mer enn i oktober i fjor. I butikkhandelen med
kosmetikk okte omsetningen med 4.5 prosent, mens lavprisbutikkene
med bredevareutvalg hadde en vekst pa 1.2 prosent. Apotckene, med
0.5 prosent vekse, var den siste av bransjene som okte omsetningen fra
oktoberi fjor til okroberi ar.

I klesbutikkene gikk omsetningen i oktober ned med 0,6 prosent,
mens nedgangen i tekstil- og utstyrsbutikkene var pa 0.7 prosent. |
dagligvare- og kioshandelen fale omsetningen med 1,6 prosenc fra
okeober i fjor til oktober i ar, mens nedgangen i elektrobutikkene
og byggevarchusene var pi 2.6 og 2.8 prosent. Mobelbutikkene
omsatte for 3 prosent mindre enn i oktober i for, mens nedgangen
i blomsterbutikkene/hagesentrenc og skobutikkene var pa 3.2 0g 5.2
prosent. I butikkhandelen med vin og brennevin gikk omsetningen
ned med 62 prosent som folge av farre salgsdager, hamstring i
september og okt grenschandel i forbindelse med hestferien. 1
bokhandelen og gullsmedbutikkene gikk omsetningen i oktober ned
med 69 0g 12,5 prosent.
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3,1 PROSENT SISTE TRE MANEDER

Omsetningcn i dctaljhandclcn unntatt salg av motorvogner og salg
pa bcnsinstasjoncr har de siste tre manedene (august — oktober)
okt med 3,1 prosent. Kj@pcscntrcnc okte omsetningen i samme
pcriodc med 2.2 prosent. Naermere 20 prosent vekst i oktober
bidro dl at veksten i netcbutikkene okte med 132 prosent i denne
trdnénedcrspcriodm Kosmetikkbutikkene  okte omsctningen
med 8,7 prosent, mens veksten i sportsbutikkcnc og apotekene
var henholdsvis 7 og 6,1 prosent. I lavpriskonscptenc med bredt
Varcutvalg ogi clekerobutikkene har veksten de siste tre manedene
vart pé 5,6 og 45 prosent og i teksdil- og utstyrsbutikkcnc og
klesbutikkene okte omsctningen med 3,5 og 3,1 prosent. I dagligvnrc—
og kioskhandelen og i butikkhandelen med vin og brennevin var
veksten i pcriodcn august — oktober pa 1.9 og 1.8 prosent, mens
mobelbutikkene okte omsctningcn med 1,6 prosent isamme pcriode.
Dctaljomsctningsindckscn viser at omsetningen i byggcvarchus og
blomsterbutikker/ hagcscntrc gikk ned med 0,7 og | prosent de tre

siste manedene.



Bade i bokhandelen og skobutikkene falt omsetningen i denne
perioden med 4,1 prosent, mens gullsmedbutikkene hadde en
ncdgang pas5.9 prosent.

3,2 PROSENT ETTER TI MANEDER

Nar to maneder av 2016 gjenstar har omsetningen i detaljhandelen
unntatt salg av motorvogner og salg pa bensinstasjoner okt med 32
prosent, 0,6 prosentpoeng mer enn veksten i kjopesentrene. Storst
vekst hiceil i ar har det vare i netcbutikker og kosmetikkbutikker
med 107 og 83 prosent. Ogsa i apotckene, sportsbutikkene,
lavprisbutikkene  med  bredt  vareutvalg,  klesbutikkene  og
vinmonopolutsalgene/taxfreesalget har veksten vart storre enn i
detaljhandelen generelt.

DETALJHANDELEN 2016

Endring i prosent i forhold til
samme periode i 2015

Butikkhandel med:

Dagligvare- og kioskvarer -1,6 3,1
Bredt vareutvalg ellers 1,2 4,2
Vin og brennevin -6,2 3,3
Kosmetikk 4,5 8,3
Tekstiler og utstyrsvarer -0,7 1,8
Klaer -0,6 3.5
Skotgy -5,2 -2.2
Sportsutstyr 50 6,0
Mgbler -3.0 -2,5
Elektriske

husholdningsapparater -2,6 2,1
Byggevarer -2,8 -1,0
Boker -6,9 -3,4
Blomster og planter -3,2 -0,7
Apotekvarer 0,5 7,1
Gull- og sglvwvarer =125 -3,9
Postordrehandel og

handel via Internett 19.3 10,7
Detaljhandel i alt' -0,3 3,2

' Detaljhandel ekskl.salg av motorvogner og salg p& bensinstasjoner
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